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  Introduzione


  Il modo di farsi strada nel mondo della musica è molto cambiato.


  In mancanza di uno staff che possa lavorare al fianco di un musicista occorre che ciascuno riesca ad acquisire anche delle competenze di comunicazione.


  Questo è un progetto di raccolta, descrizione e organizzazione degli strumenti utili per promuovere la propria musica. Un volume che sistematicamente offre un panorama generale, e poi più particolareggiato, degli strumenti disponibili e della loro modalità di utilizzo.


  Il tutto catalogato in un “pensiero”, con autorevolezza editoriale e professionale.


  


  L’intento di questo percorso è quello di aiutarti a conoscere gli strumenti disponibili sul mercato, una sorta di “cassetta degli attrezzi”, per creare un piano di comunicazione da sviluppare autonomamente a corredo del tuo talento artistico e quindi per farti conoscere dal pubblico e dagli addetti ai lavori.


  In questo volume troverai la descrizione di un elenco di “tools” utilizzati in questo settore con i relativi consigli tecnici per il loro utilizzo.


  In un prossimo volume affronteremo i meccanismi e le strategie da adottare per rivolgersi agli operatori del mercato.


  


  In questo percorso formativo il nostro compito sarà quello di:


  
    	individuare la maggior parte degli elementi necessari per costruire la tua immagine descrivendone le caratteristiche principali e le modalità d’utilizzo più generali;


    	elencare gli strumenti disponibili sul mercato, preferibilmente a titolo gratuito o a basso costo, che puoi utilizzare per promuovere il tuo lavoro;


    	riflettere sui motivi perché sia consigliabile utilizzarli o per evitarne l’uso;


    	elencare qualche caso di successo (best praticies) e di insuccesso (epic fail, esempi da evitare).

  


  1.

  Riflessioni che un artista deve fare


  Chi sono? Per capire dove andare


  Qual è il mio genere musicale?


  Cosa propongo?


  Quali sono i punti di forza o debolezza del mio progetto?


  Sono “assolutamente nuovo” o copio qualcuno?


  Sono un autore o preferisco il lavoro del musicista turnista in studio?


  Sogno un contratto con una Major o sono un’anima indipendente?


  


  Chi mi ascolta? Da chi voglio farmi ascoltare


  Che età ha il mio pubblico?


  Che gusti? Che provenienza?


  Quali abitudini?


  


  Quali sono i miei obiettivi? Per raggiungere i tuoi goal


  Devo realizzare un album?


  Voglio ampliare il numero dei miei fans?


  2.

  Come far conoscere le tue qualità al pubblico e agli addetti ai lavori?


  Se non hai ancora trovato dei professionisti (manager, discografici, produttori) che investano sul tuo talento, parallelamente al tuo impegno per progredire come artista, devi sforzarti di promuovere la tua attività.


  


  C’era una volta…


  
    	L’audizione davanti al direttore artistico, oppure la cassettina o il CD lasciato in mano a un produttore o un discografico


    	Ogni giorno gli addetti ai lavori sono subissati da centinaia di proposte


    	Ognuno in casa si costruisce il proprio album e lo spedisce a destra e a manca, magari via email.…


    	La rete (internet)

  


  Ma, talent show a parte, sul web il pubblico premia solo pochissimi progetti e spesso esplodono dei casi incredibili solo attraverso la diffusione virale di video clip minimalisti fatti in casa.

3.

Conosci te stesso e i tuoi obiettivi

“Voglio diventare famoso...”. NO!

Chiediti quale sia il tuo vero e radicato desiderio, e traducilo
in determinazione e disciplina, perché poi dovrai condividerlo con
i musicisti e il team con cui lavorerai.



Le scorciatoie esistono ma più o meno hai le stesse probabilità
di vincere al Superenalotto. Invece costruendoti una solido
mestiere e proponendoti in modo professionale ai locali, agli
addetti ai lavori, al e case discografiche e agli studi di
registrazione, le possibilità di raggiungere il successo migliorano
in modo esponenziale.

Sia che si tratti di un hobby o di un’attività a tempo pieno, il
tuo progetto artistico ha bisogno di una specie di mappa che lo
descriva indicando gli obiettivi, uno per volta, anche piccoli, da
raggiungere, insieme agli sforzi e al tempo che ritieni necessario
per conseguirli.

Pianificare.

Ad esempio: quali aspetti artistici e del tuo marketing curerai
quest’anno?

Realizzerai la registrazione di un album o di un paio di
singoli? Ti costruirai un nuovo sito web? Una newsletter che
intendi spedire ogni due settimane?

Lavorerai sui social per conquistare nuovi fan? Quanti “mi
piace” vuoi aggiungere in un anno alla tua pagina FB?

Inizia con un obiettivi semplici. Realizzarli ti darà maggiore
convinzione e forza per superare i successivi più complicati. Trova
partner giusti: fotografo, informatico, ufficio stampa. Comunque
sia, è fondamentale organizzare un team affidabile e creativo.

Mantieni vive e costruttive le relazioni con chi collabora alla
riuscita del tuo progetto.



OK ore in sala prove e sala di registrazione.

Poi però occorre far conoscere il frutto di questi sforzi.

Comunicare chi sei, cosa rappresenti e cosa dicono le tue
canzoni. L’immagine deve essere quindi in sintonia con il tipo di
contenuto artistico che stai proponendo.

Il nome/marchio, Il look, le foto di presentazione, i video.
Un’immagine integrata comple [...]
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