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  Introduzione


  A Giorgia


  che ama le parole


  Non esistono molti manuali sul lavoro del copywriter: forse perché la situazione generale di questa professione non è rosea o forse perché si tratta di un mestiere un po’ sottovalutato, come la maggior parte di quelli legati all’arte della scrittura; tuttavia, ho voluto mettere nero su bianco quelle che sono le mie conoscenze in questo campo perché la ritengo una professione fondamentale nell’ambito della comunicazione verso il pubblico esterno.


  Le aziende più strutturate e meno miopi hanno al loro interno un proprio reparto creativo. Altre si rivolgono, invece, alle agenzie esterne, specializzate in comunicazione pubblicitaria. Altre ancora tentano la via del fai da te, quasi sempre con pessimi risultati: questo perché non si diventa copywriter all’occasione e di punto in bianco, bensì attraverso tutto un percorso fatto di inclinazione personale, studio della tecnica, allenamento della creatività. In questo manuale voglio condurti proprio lungo questo percorso creativo che porta alla nascita di quelle che ritengo vere e proprie opere d’arte: i testi pubblicitari.


  Si tratta di un cammino strutturato in tre capitoli. Partiremo, con il primo capitolo, dalla questione più importante: come si diventa copywriter e come ci si può presentare alle agenzie pur non avendo mai svolto questo lavoro. Proseguiremo cercando di definire tale figura professionale e le sue competenze all’interno dell’agenzia pubblicitaria.


  Nel secondo capitolo ci addentreremo nella selva frondosa delle parole, cercando di fare ordine e di coniugare tecnica e creatività.


  Il terzo capitolo, infine, riguarderà i grandi Maestri del copywriting e le loro strategie, veri tesori da cui imparare tanto e da portare sempre con te.


  Parole che colpiscono l’immaginazione, che generano idee e sensazioni, che parlano al cuore e alla ragione e stuzzicano la fantasia: nate dallo studio, dall’applicazione, dalla tecnica, dall’inventiva o per puro caso, dietro le quinte a tirare i fili della sensibilità, dell’attenzione, dell’inconscio del pubblico c’è una persona preposta: capace, intuitiva e colta, è il copywriter, l’esperto giocoliere delle parole.


  
    

  



Capitolo 1: Come diventare
copywriter

Se hai deciso di leggere questo testo significa che desideri
sapere qualcosa di più sulla figura del copywriter, come ci si
diventa e in cosa consiste il suo lavoro, quali tecniche e
strategie creative si trovano alla base delle campagne
pubblicitarie che muovono il commercio dei prodotti. Iniziamo,
allora, a capire quali inclinazioni personali debba possedere il
copywriter e quale formazione lo possa trasformare in un
professionista.

Personalità e formazione

La curiosità è senza dubbio un ottimo punto di partenza, ma ci
sono tanti altri passi che devi compiere se vuoi diventare un
copywriter di professione: alcuni sono passi verso l’apprendimento
e possono essere compiuti nel tempo attraverso dei corsi o tramite
l’esperienza [...]
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